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REGOLAMENTO

Art. 1- Finalita

1.1l presente regolamento disciplina I'utilizzo del marchio “Made
in Lambrate”.

2.Le norme volte a stabilire le condizioni generali per la conces-
sione del diritto d’uso del marchio, le modalita di riproduzione ed
i controlli sono dettate esclusivamente dal presente regolamento.
3. Eventuali modifiche delle condizioni di utilizzo o revisioni
grafiche del marchio sono disposte dal Consiglio Direttivo
dell’Associazione Made in Lambrate, con conseguente adegua-
mento del presente regolamento.

Art. 2 - Descrizione del marchio

Il marchio “Made in Lambrate” € stato progettato in tre varianti
destinate a differenti tipi di comunicazione e di supporti.
Utilizzare il Logo appropriato scegliendo sulla base degli schemi
qui di seguito riportati. La dimensione minima di applicazione
su qualsiasi supporto fisico, fissato in 12 mm di larghezza, serve
a garantire la minima leggibilta in ogni situazione d’uso.

Al di sotto di tale dimensione la leggibilita potrebbe risultare
compromessa.

Art. 3 - Utilizzo del marchio

1. Possono utilizzare il marchio i soggetti iscritti all’associazione
Made in Lambrate che ne condividano gli scopi dello Statuto.

2.11 soggetto che intenda aderire al marchio deve presentare

al consiglio direttivo dell’*Associazione Made in Lambrate”:

- richiesta di adesione all’’Associazione Made in Lambrate” e
richiesta di utilizzo del Marchio con una dichiarazione d’'impegno
ad osservare il presente regolamento su modelli predisposti

e approvati dal Consiglio Direttivo dell’Associazione.

- impegno ad effettuare il versamento della quota associativa
annuale alla Associazione entro quindici giorni dall’accoglimento
della richiesta da parte del consiglio direttivo;

11 Consiglio direttivo, una volta ricevuta la documentazione
presentata, provvede a:

- verificarne la completezza e la congruita

- verificare I'esistenza o sussistenza dei requisiti indicati

al precedente regolamento

- formulare un giudizio definitivo dell’*Associazione Made in
Lambrate” circa 'ammissibilita o meno del richiedente che
risultera da apposito Verbale.

3. L'utilizzo del marchio da parte di soggetti esterni & possibile
solo se autorizzato espressamente dal Consiglio Direttivo,
che provvede alla gestione del marchio e al controllo del

suo corretto uso. In caso di concessione ad un soggetto,
pubblico o privato, il soggetto dovra garantirne I'adeguata
visibilita del marchio “Made in Lambrate”, nel rispetto delle
norme tecniche riportate nel presente Regolamento.

L'utilizzo deve intendersi sempre ed esclusivamente collegato
all’attivita di promozione e valorizzazione del marchio stesso.
L’autorizzazione non conferisce alcun diritto d’esclusiva né
permette 'appropriazione di tale marchio o logotipo similare.

Art.4 Diritti e doveri del concessionario il marchio
L’'adesione alla “Associazione Made in Lambrate” conferisce

il diritto di utilizzare il marchio e impegna i concessionari al rispetto:

a) Del presente regolamento;

b) dell'utilizzo del marchio nella sua interezza e senza modifiche,
che lo rendano immediatamente distinguibile, nonché i colori

e le proporzioni;

c) dell'utilizzo del marchio esclusivamente per attivita correlate
all’associazione e alla promozione dell’associazione

Made in Lambrate;

d) del divieto di compiere alcun atto o omissione che possa
danneggiare o, comunque, ledere la reputazione del marchio;

e) dell’obbligo di mantenere inalterate tutte le condizioni che
hanno permesso il rilascio del marchio;

Art.5 Sanzioni

Le infrazioni al presente regolamento possono essere:

- lievi quando non pregiudicano I'immagine del marchio.

- gravi quando sono tali da pregiudicare I'immagine del marchio.
A fronte delle infrazioni sopra descritte I'’Associazione puo
applicare la sospensione o I'’esclusione dall’utilizzo del Marchio.
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LOGO / VARIANTI

11 Logo é stato progettato in tre varianti destinate a differenti tipi di
comunicazione e di supporti.

Utilizzare il Logo appropriato scegliendo sulla base dello schema
qui riportato.

La dimensione minima di applicazione su qualsiasi supporto fisico,
fissato in 12 mm di larghezza, serve a garantire la minima leggibilta
in ogni situazione d’uso. Al di sotto di tale dimensione la leggibilita
potrebbe risultare compromessa.

LOGO per applicazioni sul territorio
(es. mappe, segnaletica di quartiere, vetrine,
location, negozi)

dimensione minima di applicazione

LOGO ufficiale dell'iniziativa
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12 mm

dimensione minima di applicazione

LOGO per applicazioni su prodotti e servizi
“made in lambrate”
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12 mm

dimensione minima di applicazione



LOGO / AREA DI RISPETTO

In qualsiasi forma e dimensione d’uso, € necessario definire uno
spazio di rispetto vuoto intorno al Logo.

Quest’area € una gabbia invisibile sulla quale non & consentito
posizionare alcun altro elemento grafico o testuale e pud essere
ricostruito rispettando lo schema qui riportato.




LOGO / SCHEMA DI COSTRUZIONE
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LOGO / VERSIONI POSITIVO E NEGATIVO
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LOGO / POSIZIONI

Posizionate sempre il Logo all’interno di una pagina o di un layout
in uno degli angoli vicini al margine esterno.

Le posizioni consentite sono in Alto a Sinistra, in Alto a Destra, e in
Basso a Destra. Nessuna altra posizione & consentita. Il marchio va
posizionato sempre a una distanza minima dai margini pari a H/2.
Dove H & l'altezza del Logo stesso.
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FONT

IL QUARTIERE
CHE VIVE,
PROGETTA,
PRODUCE,
365 GIORNI
L'ANNO.
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11 quartiere di Lambrate ha dimostrato nella
storia un suo genoma ben preciso: lavoro,
cultura, innovazione, creativita e “saper
fare” sono elementi di coesione economica,
sociale, territoriale, che da decenni
caratterizzano fortemente Iidentita
lambratese.
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LOGO / UTILIZZO SU FONDALI COLORATI

Quando & necessario appplicare uno dei loghi su un fondale , Ve ILAM LAM LAM
colorato utilizzare la seguente regola: < ! BRA BRA BRA
- su fondali di colore chiaro applicare i loghi nella versione nera “1 TE TE

- su fondali di colore scuro applicare i loghi nella versione bianca == ' ' '
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LOGO / UTILIZZI ERRATI

11 Logo va posizionato e utilizzato sempre solo secondo le linee
guida indicate dal presente documento.

Di seguito alcuni esempi (non esaustivi di tutte le casistiche) non
consentiti dalle linee guida.

Non é consentito
usare il Logo bianco su
fondi chiari o il Logo
nero su fondi scuri

Non e consentito
cambiare il colore
del Logo

Non & consentito
posizionare il
logo su forme

geometriche o su

immagini

Non e consentito

scomporre il Logo
e/o utilizzarne
sue versioni
parziali



DIFFUSIONE WEB E SOCIAL

Lambrate € presente con canali di comunicazione attivi sul web

e sui social media con profili twitter e facebbok.

Su instagram é possibile taggare le foto con 'hashtag “lambrate365”,
che é anche utilizzabile per contrassegnare ogni post sui social media
attinente gli argomenti e le attivita legate all’iniziativa.

SITOWEB UFFICIALE

www.madeinlambrate.com

HASHTAG SOCIAL

Hiambrate365



SEGNALAZIONE SUL TERRITORIO

Quando €& necessario appplicare uno dei loghi su un fondale
colorato utilizzare la seguente regola:

- su fondali di colore chiaro applicare i loghi nella versione nera

- su fondali di colore scuro applicare i loghi nella versione bianca
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madeinlambrate.com
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Sistema/Sticker
di segnalazione
riservato ai membri
dell’associazione

O 0 #lambrate365

IL QUARTIERE
CHE VIVE,
PROGETTA,
PRODUCE.
365 GIORNI

L'ANNO.

Sistema/Sticker
di segnalazione
dei punti di interesse
sul territorio di Lambrate



TAGLINE / CALL TO ACTION

La TAGLINE é una frase pensata per comunicare e contraddistinguere
la mission dell’iniziativa in relazione allo spirito e alle caratteristiche
del quartiere

365 DAYS OF
CREATIVITY,
WORK

AND LIFE.

Inglese

IL QUARTIERE
CHE VIVE,
PROGETTA,
PRODUCE.
365 GIORNI
L'ANNO.

[taliano



SEGNALAZIONE SUL TERRITORIO

La presenza di punti di interesse nel quartiere & segnalata da mappe di
grande formato distribuite in punti strategici sul territorio.

Su ogni mappa i punti di interesse sono raggruppati in categorie
ciascuna contrassegnata da un colore specifico, di seguito indicato.

madeinlambrate.com

° o #lambrate365

IL QUARTIERE CHE
VIVE, PROGETTA, PRODUCE.
365 GIORNI L'ANNO.

1 quartiere di Lambrate ha dimostrato nella storia un suo genoma ben
ta o “saper fare” sono
elementi di cossione economica, sociale. territoriale, che da decenn
caratterizzano fortemente ldentita lambratese.
Sospesa a meta fra borgo e metropoli, Lambrate ha profonde radici
tra

del mondo. Lambrate & un laboratorio diffuso di produzione
sperimentazione permanente, per buona parte inesplorato. Una
periferia? Si, una periferia orgogliosa perché, letteralmente, frontiera,
avanguardia, (av)ventura, spazio di confine proiettato verso Iestorno o
sostenuto dallinterno. Ecco una selezione del magglori punti di
interesse storico, artistico e culturale del quartiere.
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e for art pieces like Patrick Tuttofuoco’s
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